Keurmerken in
Foodretall

Webinar Duurzame voeding

Juli 2024

Copyright 2024 Circana, LLC (“Circana”). All rights reserved. Circana, the Circana logo, and the names of Circana
products and services are trademarks of Circana. All other trademarks are the property of their respective owners.



Scope Keurmerkenmonitor voor 2023

Keurmerken Duurzaam

Het Europees biologisch keurmerk (groene blaadje) staat
voor alle biologische keurmerken in het winkelschap.
Circana registreert de producten op basis van zichtbare
aanwezigheid voor de consument op de verpakking op de
winkelvloer.

Circana legt de waarnemingen voor aan retailers en
keurmerkhouders.

Omzet Supermarken is inclusief de online verkopen
Omzet Hard Discount (Aldi en Lidl) valt buiten de scope
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Inflatie stabiliseert vanaf eind 2023

Bron: CBS
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Echter liggen prijzen nog wel aanzienlijk hoger

Prijs IX
vs 2019
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Inflatie leidt tot hogere omzet, maar dalende volumes
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Bron: Circana Supermarkten incl. Online - Totaal excl. Tabak, excl. Vers,
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Omzet Keurmerken groeit harder dan de totale
Foodomzet binnen Supermarkten

Keurmerkenomzet (*min) % ontwikkeling

411 0
Totaal Keurmerken 7.119 ] 11'0/"22 0%

) B 1038%
Beter Leven . 29,8%

Totale foodomzet
Supermarkten incl. online

BIO : B 358%

14,5%

Bl 83%
MSC 3,9%

+4,8% +9,5%

2022vs. 2021 2023 vs. 2022

1,3% [
ASC 8,9%

: ; B 12,7%
Overige Keurmerken . 20,5%

m 2021 m2022 w2023 m 2022 vs. 2021 2023 vs. 2022

Totaal Keurmerken, Div. keurmerken - Verkopen in euro’s (*min), % ontwikkeling - 2023 vs. 2YA - Supermarkten incl. online
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Dierlijke productgroepen
drijven de groei

VLEES(WAREN)
ZUIVEL

AGF

VIS

EIEREN

BROOD EN BANKET
OVERIG FOOD
KOFFIE THEE CACAO
DIERENVOEDING

Keurmerkenomzet (*min)

I 704 006
L

=0

=

LKt

3
0,
=Y

%

m 2021 m2022

% ontwikkeling

- 15,5%
32,0%

11,8%
13,2%

34,4%

-2,6% L
M 52%

R

208 L 54,9%

B 33%
N 20,4%

I 11,1%
B 12,3%

I 12,7%
-2,5% L

m 2022 vs. 2021 m 2023 vs. 2022

Totaal Keurmerken, Div. foodproductgroepen - Verkopen in euro’s (*min), % ontwikkeling - 2023 vs. 2YA - Supermarkten incl. online
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Groei Vlees(waren) gedreven door BLEV 1

keurmerk binnen Pluimvee

% omzetaandeel keurmerken per productgroep

Groei 12,1% 22,9% 3,0% 25,2% 0,2% -2,5% 33,6% 10,1%
2023 vs. 2022
79,4%80,1%80,2%  814%81,1%4 o
60,0%
48,8%
44,1%
. 250%
21,0%223% 19,8%20,1%20,7%
13,7%14,2% 157%
11% 0,8% 1,0%
Totaal Keurmerken VLEES(WAREN) ZUIVEL AGF VIS EIEREN BROOD EN OVERIG FOOD
BANKET

m 2021 m2022 w2023

10,6% -12,4%

58,7%
53,0%

49,6%

I -

KOFFIE THEE

DIERENVOEDING
CACAO

Totaal Keurmerken, Productgroepen - % omzetaandeel keurmerken, % ontwikkeling - 2023 vs. 2YA - Supermarkten incl. online
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Ruim 12 miljard euro omzet aan Dierlijke 2
productgroepen 8y

2,
Productgroepen Dierlijk 3,6@

Omzetaandeel in 2023 60% = o008
(vs. 2022) '

6,3% m Zuivel

€12,0 mid

Omzet totaal Dierlijk
bij Supermarkten
incl. online

m Vlees(waren)
Vis
Eieren

m Snacks

= Dierenvoeding

m Vleesvervangers

Productgroepen Dierlijk - Omzetaandeel (%), ontwikkeling vs. YA -
2023 vs. 2022 - Supermarkten incl. online
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60% van de totale vieesomzet heeft inmiddels
een keurmerk, waarbij Varken en Pluimvee viees
voorop lopen

Omzetaandeel keurmerken binnen segmenten
Omzetaandeel keurmerken |
binnen Totaal Vlees(waren) e 45
2022 2023 Rund- en Kalfsvlees
Varkensvlees 38;3:
87,9%
+11 20/0'pt Vleesconserven 9 94,6%
1) ! > o)
48,8% - 160,0% -~
verig vlees 6%
Vleeswaren
Snacks

m2022 w=2023

Keurmerken binnen Totaal Vlees(waren), segmenten - Omzetaandeel (%) - 2023 vs. 2022 - Supermarkten incl. online
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Top 3 binnen Rundsvilees producten met
keurmerk gelijk aan de totale categorie

Rund- &

kalfsvlees

Pluimveevlees

Varkensvlees

Vleeswaren

Zuivel

Top 10 segmenten binnen categorie - % omzetontwikkeling

Totaal Rund- & Kalfsvlees

Rundergehakt
Runderhamburger
Biefstuk
Riblappen
Rundertartaar
Kogelbiefstuk
Runder beefburger
Runder soepbal
Sucadelap

Rundervink

Totale categorie

B o+

B o
B oo

2,5% |

B 2
B 34

| 1.3%
B s
B o

B 32%

1,4% |

Producten met keurmerk

Totaal Rund- & Kalfsvlees met keurmerk . 9,2%
Rundergehakt - 17,2%
Hamburger - 12,0%
Biefstuk B 55
Chipolata worst I 31%
Soepbal B s
Rundertaraar I 5,2%

Riblapen  -2,9% |
Kogelbiefstuki3,1% [}

Duitse biefstuk | AR

Rib eye . . 5

Top segmenten Rund- & kalfsvlees totaal en met keurmerk — Omzetontwikkeling (%) - 2023 vs. 2022 - Supermarkten incl. online
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BLEV 1 certificering duidelijk te zien

Top segmenten binnen categorie - % omzetontwikkeling

Rund- & Totale categorie Producten met keurmerk
kalfsvlees
Totaal Pluimveevlees | 93% Totaal Pluimveevlees met keurmerk B 6s4%
Pluimveevlees Filet borstfilet | 1,8% Kipfilet B 235
Blokjes borstfilet | 166% Kippendijfilet B 1903%
Dijlapjes dijfilet | IREREA Kiphaas B 197.6%
Varkensvlees Reepjes borstfilet B 709 Kipschnitzel B 2:47.4%
Schnitzel  -5,7% | Kipdrumstick B 244%
Reepjes dijfilet B 19.0% Kipburger -
Vleeswaren Haas borstfilet I 12,3% Kipborrelhapjes _ 197,7%
Bout | 129% Kippenbout B 46,9%
Drumstick -14,3% I
Zuivel Burger I 21%

Top 10 segmenten Pluimveevlees totaal en met keurmerk — Omzetontwikkeling (%) — 2023 vs. 2022 - Supermarkten incl. online
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Omzet Varkensviees met Keurmerk groeit 2x zo
hard

Top 10 segmenten binnen categorie - % omzetontwikkeling

Rund- & Totale categorie Producten met keurmerk
kalfsvlees
Totaal Varkensvlees I Totaal Varkensvlees D 2%
Pluimveevlees Speklappen I Speklappen | R
Shoarmareepjes _ 15,2% Varkenshaas _ 71%
Varkenshaas _ 7,2% Shoarmareepjes _ 16,0%
VarkenSV|ees Schouderkarbonade _ 5,9% Schnitzel _ 6,6%
Varkensschnitzel . 1,4% Schouderkarbonade _ 6,1%
Varkensbraadworst - 4,3% Slavink _ 12,6%
Vleeswaren Varkensslavink I spareribs -2,5% [N
Varkensfiletlapje _ 4,6% Braadworst _ 7,3%
Varkenssaucijs _ 7.4% Gehaktbal . 1,0%
Zuive| Varkensgehaktbal I 0,6% Varkensfiletlapje o

Top 10 segmenten Varkensvlees totaal en met keurmerk - Omzetontwikkeling (%) - 2023 vs. 2022 - Supermarkten incl. online
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Duidelijke opmars binnen Vleeswaren in

omzetontwikkeling

Top 10 segmenten binnen categorie - % omzetontwikkeling

Rund- & Totale categorie
kalfsvlees
Totaal Vleeswaren - 5,6%
Pluimveevlees Kipfilet -0,3% |
Gezouten spek - 5,7%
Filet americain I 2,1%
Varkensvlees Achterham  -0,2% |

Grillworst B
Salami B 25

Vleeswaren Boterhamworst B 20%
Kookworst - 12,4%
Ontbijtspek B 2o

Zuivel Schouderham I 1,0%

Producten met keurmerk

Totaal Vleeswaren met keurmerk

Varken gekookte ham
Pluimvee kip

Varken overig spek
Varken grillworst

Varken salami

Varken ontbijtspek
Varken cervelaat

Varken overige leverworst
Varken Gelderse worst

Varken gebraden gehakt

B 26

B so%

B 26.3%

B o3

I 4%

B 20%

B o3

B o

B 02
I
I 529%

Top 10 segmenten Vleeswaren totaal en met keurmerk - Omzetontwikkeling (%) - 2023 vs. 2022 - Supermarkten incl. online
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Zuivelproducten met een keurmerk groeit licht
harder dan de totale categorie

Top 10 segmenten binnen categorie - % omzetontwikkeling

Rund- &
kalfsvlees

Pluimveevlees

Varkensvlees

Vleeswaren

Zuivel

Totale categorie

Totaal Drink- of eetzuivel . 11,2%
Yoghurt naturel (vers) - 14,2%
Halfvolle melk (vers) | 0,7%

Yoghurt met toevoegingen (vers) . 8,2%
Kwark met toevoegingen (vers) - 12,2%
Health drink (vers) - 14,6%

Kwark naturel (vers) - 29,1%

Roomproducten (vers) - 12,2%
Homogene vla (vers) - 13,0%

Halfvolle melk (HB) | AR

Volle melk (vers) | RS

Producten met keurmerk

Totaal Drink- of eetzuivel met keurmerk - 13,1%
Dunne zuivel melkdrank . 9,0%
Dikke zuivel yoghurt - 12,9%
Dikke zuivel overige toetjes . 12,4%
Dunne zuivel yoghurtdrank I 4,9%
Houdbare zuivel chocolademelk ‘ 0,5%
Dikke zuivel kwark B 04
Houdbare zuivel melk [ Eu3
Dikke zuivel roomproducten | AR
Houdbare zuivel plantaardige drank - 24,7%
Houdbare zuivel melkdrar9,0% -

Top 10 segmenten Zuivel totaal en met keurmerk - Omzetontwikkeling (%) — 2023 vs. 2022 - Supermarkten incl. online
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Aandeel duurzame aankopen
binnen Prijsvechters blijft achter

Omzetaandeel Keurmerken

22,3%

Totaal Supermarkten incl. online 25.0%

4%
25,3%

Service supermarkten

0,3%

Prijsvechters 21.7%

23,9%
26,8%

Online supermarkten

m 2022 m2023

Totaal Keurmerken - Omzetaandeel (%) - 2022-2023 - Supermarkten incl. online, Retailertypes

Service Supermarkten: AH, Jumbo, Plus, Coop, Hoogvliet, Poiesz, Spar, Jan Linders, Boni
Prijsvechters: Dirk, Deka, Boons (MCD), Nettorama, Vomar
Online: Ah.nl, Jumbo.com, Plus.nl, Hoogvliet.com, Deka.nl



Prijsvechters groeien wel
harder in omzet

Groei-index keurmerkenomzet 2023 vs. 2022

122 122 126 121

Totaal Service Prijsvechters Online
Supermarkten supermarkten supermarkten
incl. online
Aandeel Keurmerkomzet  82% 11% 7%

Totaal Keurmerken - Groei-index van omzet - 2023 vs. 2022 - Supermarkten incl. online, Retailertypes
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De bovengemiddelde groeil bij Prijsvechters is
ook terug te zien binnen de afzonderlijke
keurmerken

23%

17%

%% 8%

0,
7
2% 403%

ASC MSC

1%

Omzetgroei 2023 vs. 2022

39%
035% REYARYA
33% 34% 32%

26%

0 21%
16%16% 15% . 15% 51 5%
10% \ 10%
8% 7% 8%
5% 49,
Fair Trade Max Planet Proof BIO VERS BIO KW BLEV1 BLEV?2 BLEV3 UTZ + Rainforest

Havelaar Alliance

Totaal Supermarkten incl. online ~ m Service supermarkten ~ ® Prijsvechters ~ ® Online supermarkten

Totaal Keurmerken, Div. keurmerken - Omzetgroei (%) — 2023 vs. 2022 - Supermarkten incl. online, Retailertypes
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Setting the scene: horeca blijft uitdagend
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Setting the scene: horeca blijft uitdagend

Nieuws + Infrastructuur + = Energie +
12 maart 2024 (© leestijd 1 minuut & O reacties

Overvol stroomnet volgens
TenneT nog zeker tien jaar
een probleem

Nederland heeft zeker de komende tien jaar nog te
maken met het overvolle stroomnet. Dat zegt

operationeel directeu
hoogspanningsnetbe
probleem is, we wete!
op te lossen, maar we
morgen al klaar is."
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Setting the scene: horeca blijft uitdagend

Nieuws + Infrastructuur + = Energie +
12 maart 2024 (© leestijd 1 minuut & O reacties

Overvol stroomnet volgens
TenneT nog zeker tien jaar
een probleem

Nederland heeft zeker de komende tien jaar nog te
maken met het overvolle stroomnet. Dat zegt

operationeel directeu
hoogspanningsnetbe
probleem is, we wete!
op te lossen, maar we
morgen al klaar is."

& Preventie-akkoord
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2023: sterk herstel
EU Foodservice

+4 4%

\g pre-Covid

+11%

vs 2022

323¢

Biljoen

ci —
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Het aantal bezoeken echter nog niet op peil

Omzet
+4,4% vs 1 9'

Bezoeken
-9,7% vs '19‘

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Bron: Circana Crest - Jaarlijkse bezoeken 00OH- Top 5 Europa
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Omzetherstel gedreven vanuit
hoger bonbedrag

542 € 5,64 € 591 € 6,25 €

5,33 €

2018 2019 2020 2021 2022 2023



Prijsstijgingen hebben meeste impact op
bonbedrag

Prijsstijging Premiumization Minder producten Goedkoper
alternatief

+20,1% +0,8% 1.9% 26%

Bron: CREST Decomposition of Eater Check Trends 2023 vs 2019 - BIG 5
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Het aandeel dat Supermarkten heblben
gewonnen tijdens COVID neemt langzaam af

Share of market (€)

OOH

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Bron : FSIN
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OOH omzet Nederland inmiddels 7,5% boven 2019

Tops EU: +4,4% vs 2019 en +12% vs 2022

25.000

Omzet in miljoenen euro's

5.000

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Bron; FSIN Omzetcijfers Out of Home-sector - Foodservice
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OOH omzet groei gedreven door Restaurants,
Fastservice en Leisure. Drankensector onder druk.

OOH omzet Nederland totaal ix 107,5 vs 2019

X119
X119

s
..........................................................................

X107

X113

1X101

1X92

IX119
1X93

IX73

Deel van de daling is te verklaren doordat
bars vaak ook eten gaan aanbieden.
Wanneer zij bv een lunchkaart introduceren,
vallen ze niet meer onder de pure natte-
horeca, maar bv onder fastservice.

1X107,5

Bron; FSIN Omzetcijfers Out of Home-sector - Foodservice = IX vs 2019
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Foodservice maagaandeel
desondanks ook dit jaar
nog niet op niveau 2019

33,0%

2019

29,5%

2023
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Thank
you
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