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Scope Keurmerkenmonitor voor 2023
Keurmerken Duurzaam 

• Het Europees biologisch keurmerk (groene blaadje) staat 
voor alle biologische keurmerken in het winkelschap.

• Circana registreert de producten op basis van zichtbare 
aanwezigheid voor de consument op de verpakking op de 
winkelvloer. 

• Circana legt de waarnemingen voor aan retailers en 
keurmerkhouders.

• Omzet Supermarken is inclusief de online verkopen
• Omzet Hard Discount (Aldi en Lidl) valt buiten de scope
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Webinar Duurzame voeding

Keurmerken 
totaal
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Inflatie stabiliseert vanaf eind 2023

Bron: CBS

3,2

2019 2020 2021 2022 2023 2024
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Echter liggen prijzen nog wel aanzienlijk hoger

Bron: CBS

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Prijs IX
vs 2019 

2019 level
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Inflatie leidt tot hogere omzet, maar dalende volumes

Bron: Circana Supermarkten incl. Online – Totaal excl. Tabak, excl. Vers,
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Omzet Keurmerken groeit harder dan de totale 
Foodomzet binnen Supermarkten

Totaal Keurmerken, Div. keurmerken – Verkopen in euro’s (*mln), % ontwikkeling – 2023 vs. 2YA – Supermarkten incl. online

11,0%

10,8%

3,8%

8,3%

-1,3%

12,7%

-12,1%

22,0%

29,8%

14,5%

3,9%

8,9%

20,5%

20,9%

Totaal Keurmerken

Beter Leven

BIO

MSC

ASC

Overige Keurmerken

Correctie dubbel

% ontwikkeling

2022 vs. 2021 2023 vs. 2022

6.411 

2.692

1.022

331

365

2.411

-410

7.119 

2.981

1.061

359

360

2.718

-361

8.688 

3.870

1.214

373

392

3.275

-436

Totaal Keurmerken

Beter Leven

BIO

MSC

ASC

Overige Keurmerken

Correctie dubbel

Keurmerkenomzet (*mln)

2021 2022 2023

Totale foodomzet 
Supermarkten incl. online

+4,8%
2022 vs. 2021

+9,5%
2023 vs. 2022
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Dierlijke productgroepen 
drijven de groei

Totaal Keurmerken, Div. foodproductgroepen – Verkopen in euro’s (*mln), % ontwikkeling – 2023 vs. 2YA – Supermarkten incl. online

11,0%

15,5%

11,8%

19,2%

-2,6%

5,9%

-22,0%

8,8%

11,1%

12,7%

22,0%

32,0%

13,2%

34,4%

5,2%

7,6%

54,9%

20,4%

12,3%

-2,5%

Totaal Keurmerken

VLEES(WAREN)

ZUIVEL

AGF

VIS

EIEREN

BROOD EN BANKET

OVERIG FOOD

KOFFIE THEE CACAO

DIERENVOEDING

% ontwikkeling

2022 vs. 2021 2023 vs. 2022

6.411

1.909

842

580

570

298

22

1.695

474

22

7.119

2.204

941

691

555

315

17

1.843

527

25

8.688

2.909

1.065

928

584

339

26

2.220

592

25

Totaal Keurmerken

VLEES(WAREN)

ZUIVEL

AGF

VIS

EIEREN

BROOD EN BANKET

OVERIG FOOD

KOFFIE THEE CACAO

DIERENVOEDING

Keurmerkenomzet (*mln)

2021 2022 2023
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Groei Vlees(waren) gedreven door BLEV 1 
keurmerk binnen Pluimvee

Totaal Keurmerken, Productgroepen – % omzetaandeel keurmerken, % ontwikkeling – 2023 vs. 2YA – Supermarkten incl. online

21,0%

44,1%

19,8%

11,2%

79,4%
81,4%

1,1%

13,7%

49,6%

7,5%

22,3%

48,8%

20,1%

13,2%

80,1% 81,1%

0,8%

14,2%

53,0%

8,0%

25,0%

60,0%

20,7%
16,6%

80,2% 79,0%

1,0%

15,7%

58,7%

7,0%

12,1% 22,9% 3,0% 25,2% 0,2% -2,5% 33,6% 10,1% 10,6% -12,4%
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Totaal Keurmerken VLEES(WAREN) ZUIVEL AGF VIS EIEREN BROOD EN
BANKET

OVERIG FOOD KOFFIE THEE
CACAO

DIERENVOEDING

% omzetaandeel keurmerken per productgroep

2021 2022 2023

Groei
2023 vs. 2022
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Webinar Duurzame voeding

Duurzaam 
Dierlijk
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Ruim 12 miljard euro omzet aan Dierlijke 
productgroepen 

Productgroepen Dierlijk – Omzetaandeel (%), ontwikkeling vs. YA –
2023 vs. 2022 – Supermarkten incl. online

42,2%

40,7%

6,3%

3,5%
3,0%

2,8%1,6%

42,7%

40,3%

6,0%

3,6%
3,2%

2,9%
1,4%

Productgroepen Dierlijk
Omzetaandeel in 2023
(vs. 2022)

Omzet totaal Dierlijk 
bij Supermarkten 

incl. online

€12,0 mld
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60% van de totale vleesomzet heeft inmiddels 
een keurmerk, waarbij Varken en Pluimvee vlees 
voorop lopen

Keurmerken binnen Totaal Vlees(waren), segmenten – Omzetaandeel (%) – 2023 vs. 2022 – Supermarkten incl. online 

14

2022

Omzetaandeel keurmerken 
binnen Totaal Vlees(waren)

48,8%

2023

60,0%
+11,2%-pt

42,3%

12,7%

90,1%

87,9%

5,4%

60,9%

8,3%

94,5%

12,9%

89,8%

94,6%

5,6%

64,8%

10,7%

Pluimvee vlees

Rund- en Kalfsvlees

Varkensvlees

Vleesconserven

Overig vlees

Vleeswaren

Snacks

Omzetaandeel keurmerken binnen segmenten

2022 2023
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Top 3 binnen Rundsvlees producten met 
keurmerk gelijk aan de totale categorie

Top segmenten Rund- & kalfsvlees totaal en met keurmerk – Omzetontwikkeling (%) – 2023 vs. 2022 – Supermarkten incl. online

Rund- & 
kalfsvlees

Pluimveevlees

Varkensvlees

Vleeswaren

Zuivel

Top 10 segmenten binnen categorie - % omzetontwikkeling

6,4%

10,1%

9,6%

-2,5%

14,2%

3,4%

1,3%

18,8%

10,6%

3,2%

-1,4%

Totaal Rund- & Kalfsvlees

Rundergehakt

Runderhamburger

Biefstuk

Riblappen

Rundertartaar

Kogelbiefstuk

Runder beefburger

Runder soepbal

Sucadelap

Rundervink

Totale categorie

9,2%

17,2%

12,0%

5,5%

3,1%

10,8%

5,2%

-2,9%

-13,1%

7,1%

94,5%

Totaal Rund- & Kalfsvlees met keurmerk

Rundergehakt

Hamburger

Biefstuk

Chipolata worst

Soepbal

Rundertaraar

Riblapen

Kogelbiefstuk

Duitse biefstuk

Rib eye

Producten met keurmerk
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BLEV 1 certificering duidelijk te zien

Top 10 segmenten Pluimveevlees totaal en met keurmerk – Omzetontwikkeling (%) – 2023 vs. 2022 – Supermarkten incl. online

Rund- & 
kalfsvlees

Pluimveevlees

Varkensvlees

Vleeswaren

Zuivel

9,3%

1,8%

16,6%

19,1%

70,9%

-5,7%

19,0%

12,3%

12,9%

-14,3%

14,1%

Totaal Pluimveevlees

Filet borstfilet

Blokjes borstfilet

Dijlapjes dijfilet

Reepjes borstfilet

Schnitzel

Reepjes dijfilet

Haas borstfilet

Bout

Drumstick

Burger

Totale categorie

Top segmenten binnen categorie - % omzetontwikkeling

164,4%

123,6%

190,3%

197,6%

247,4%

214,4%

646,0%

197,7%

146,9%

Totaal Pluimveevlees met keurmerk

Kipfilet

Kippendijfilet

Kiphaas

Kipschnitzel

Kipdrumstick

Kipburger

Kipborrelhapjes

Kippenbout

Producten met keurmerk
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Omzet Varkensvlees met Keurmerk groeit 2x zo 
hard

Top 10 segmenten Varkensvlees totaal en met keurmerk – Omzetontwikkeling (%) – 2023 vs. 2022 – Supermarkten incl. online

Rund- & 
kalfsvlees

Varkensvlees

Vleeswaren

Zuivel

6,8%

4,4%

15,2%

7,2%

5,9%

1,4%

4,3%

8,9%

4,6%

7,4%

0,6%

Totaal Varkensvlees

Speklappen

Shoarmareepjes

Varkenshaas

Schouderkarbonade

Varkensschnitzel

Varkensbraadworst

Varkensslavink

Varkensfiletlapje

Varkenssaucijs

Varkensgehaktbal

Totale categorie

12,9%

4,9%

7,1%

16,0%

6,6%

6,1%

12,6%

-2,5%

7,3%

1,0%

3,9%

Totaal Varkensvlees

Speklappen

Varkenshaas

Shoarmareepjes

Schnitzel

Schouderkarbonade

Slavink

Spareribs

Braadworst

Gehaktbal

Varkensfiletlapje

Producten met keurmerk

Pluimveevlees

Top 10 segmenten binnen categorie - % omzetontwikkeling
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Duidelijke opmars binnen Vleeswaren in 
omzetontwikkeling

Top 10 segmenten Vleeswaren totaal en met keurmerk – Omzetontwikkeling (%) – 2023 vs. 2022 – Supermarkten incl. online

Rund- & 
kalfsvlees

Varkensvlees

Vleeswaren

Zuivel

Pluimveevlees

5,6%

-0,3%

5,7%

2,1%

-0,2%

14,7%

12,5%

2,0%

12,4%

4,0%

1,0%

Totaal Vleeswaren

Kipfilet

Gezouten spek

Filet americain

Achterham

Grillworst

Salami

Boterhamworst

Kookworst

Ontbijtspek

Schouderham

Totale categorie

12,6%

5,0%

26,3%

6,3%

31,4%

4,0%

9,3%

6,6%

10,2%

74,4%

32,9%

Totaal Vleeswaren met keurmerk

Varken gekookte ham

Pluimvee kip

Varken overig spek

Varken grillworst

Varken salami

Varken ontbijtspek

Varken cervelaat

Varken overige leverworst

Varken Gelderse worst

Varken gebraden gehakt

Producten met keurmerk

Top 10 segmenten binnen categorie - % omzetontwikkeling



Circana, Inc. and Circana Group, L.P. |  Proprietary and confidential 20

Zuivelproducten met een keurmerk groeit licht 
harder dan de totale categorie

Top 10 segmenten Zuivel totaal en met keurmerk – Omzetontwikkeling (%) – 2023 vs. 2022 – Supermarkten incl. online

Rund- & 
kalfsvlees

Varkensvlees

Vleeswaren

Zuivel

Pluimveevlees

11,2%

14,2%

0,7%

8,2%

12,2%

14,6%

29,1%

12,2%

13,0%

7,1%

8,2%

Totaal Drink- of eetzuivel

Yoghurt naturel (vers)

Halfvolle melk (vers)

Yoghurt met toevoegingen (vers)

Kwark met toevoegingen (vers)

Health drink (vers)

Kwark naturel (vers)

Roomproducten (vers)

Homogene vla (vers)

Halfvolle melk (HB)

Volle melk (vers)

Totale categorie

13,1%

9,0%

12,9%

12,4%

4,9%

0,5%

50,4%

97,6%

57,3%

24,7%

-29,0%

Totaal Drink- of eetzuivel met keurmerk

Dunne zuivel melkdrank

Dikke zuivel yoghurt

Dikke zuivel overige toetjes

Dunne zuivel yoghurtdrank

Houdbare zuivel chocolademelk

Dikke zuivel kwark

Houdbare zuivel melk

Dikke zuivel roomproducten

Houdbare zuivel plantaardige drank

Houdbare zuivel melkdrank

Producten met keurmerk

Top 10 segmenten binnen categorie - % omzetontwikkeling
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Webinar Duurzame voeding

Duurzaam 
Retail
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Aandeel duurzame aankopen 
binnen Prijsvechters blijft achter

Totaal Keurmerken – Omzetaandeel (%) – 2022-2023 – Supermarkten incl. online, Retailertypes

22,3%

22,4%

20,3%

23,9%

25,0%

25,3%

21,7%

26,8%

Totaal Supermarkten incl. online

Service supermarkten

Prijsvechters

Online supermarkten

Omzetaandeel Keurmerken

2022 2023

Service Supermarkten: AH, Jumbo, Plus, Coop, Hoogvliet, Poiesz, Spar, Jan Linders, Boni
Prijsvechters: Dirk, Deka, Boons (MCD), Nettorama, Vomar
Online: Ah.nl, Jumbo.com, Plus.nl, Hoogvliet.com, Deka.nl
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Prijsvechters groeien wel 
harder in omzet

Totaal Keurmerken – Groei-index van omzet – 2023 vs. 2022 – Supermarkten incl. online, Retailertypes

122 122 126 
121 

Totaal
Supermarkten

incl. online

Service
supermarkten

Prijsvechters Online
supermarkten

Groei-index keurmerkenomzet 2023 vs. 2022

82% 11% 7%Aandeel Keurmerkomzet
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De bovengemiddelde groei bij Prijsvechters is 
ook terug te zien binnen de afzonderlijke 
keurmerken

9%

4%

19%

34%

16%

12%

35%

8%
5%

15%

8%

3%

18%

35%

16%

12%

35%

7%
4%

13%

23%

17%

33%
31%

7%

15%

32%

13% 12%

26%

2%
1%

8%

23%
21%

10%

39%

10%
8%

15%

ASC MSC Fair Trade Max
Havelaar

Planet Proof BIO VERS BIO KW BLEV1 BLEV2 BLEV3 UTZ + Rainforest
Alliance

Omzetgroei 2023 vs. 2022

Totaal Supermarkten incl. online Service supermarkten Prijsvechters Online supermarkten

Totaal Keurmerken, Div. keurmerken – Omzetgroei (%) – 2023 vs. 2022 – Supermarkten incl. online, Retailertypes
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Topline update 
Foodservice
EU & Nederland 
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Setting the scene: horeca blijft uitdagend
Marges staan onder druk 
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Setting the scene: horeca blijft uitdagend
Marges staan onder druk Netcongestie
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Setting the scene: horeca blijft uitdagend
Marges staan onder druk Netcongestie Wet & regelgeving

& Preventie-akkoord
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2023: sterk herstel 
EU Foodservice

Biljoen
323€

Circana, LLC  |  Proprietary and confidential 29

Bron: Circana Crest – Jaardlijkse Bestedingen– Top 5 Europa  in euro’s

vs 2022
+11%

vs pre-Covid
+4,4%
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2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Het aantal bezoeken echter nog niet op peil

Bron: Circana Crest – Jaarlijkse bezoeken OOH– Top 5 Europa 

Omzet
+4,4% vs ‘19

Bezoeken
-9,7% vs ‘19
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Source: Circana  - Foodservice Sentiment Study W9, Europe Big5, May 2023

Circana, Inc. and Circana Group, L.P. |  Proprietary and confidential

Omzetherstel gedreven vanuit 
hoger bonbedrag

5,33 € 5,41 € 5,42 € 5,64 € 5,91 €
6,25 €

2018 2019 2020 2021 2022 2023

+15,5%
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Goedkoper
alternatief

-2,6%

Minder producten

-1,9%

Premiumization

+0,8%

Prijsstijging

+20,1%

Bron: CREST Decomposition of Eater Check Trends 2023 vs 2019 – BIG 5

Prijsstijgingen hebben meeste impact op 
bonbedrag
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2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Share of market (€)

Het aandeel dat Supermarkten hebben 
gewonnen tijdens COVID neemt langzaam af

.
Bron : FSIN

COVID-19

@ Home

OOH
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OOH omzet Nederland inmiddels 7,5% boven 2019
Top5 EU: +4,4% vs 2019 en +12% vs 2022

Bron; FSIN Omzetcijfers Out of Home-sector - Foodservice

 -
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+7,5%
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OOH omzet groei gedreven door Restaurants, 
Fastservice en Leisure. Drankensector onder druk.
OOH omzet Nederland totaal ix 107,5 vs 2019

Bron; FSIN Omzetcijfers Out of Home-sector – Foodservice – IX vs 2019

IX119
IX119

IX107
IX113 IX101

IX92
IX93

IX73

IX119

IX107,5!

Deel van de daling is te verklaren doordat 
bars vaak ook eten gaan aanbieden.
Wanneer zij bv een lunchkaart introduceren, 
vallen ze niet meer onder de pure natte-
horeca, maar bv onder fastservice.
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Foodservice maagaandeel
desondanks ook dit jaar 
nog niet op niveau 2019

Bron: FSIN Cijferupdate  inschatting 2024

2019 2023 2024 EST

33,0% 29,5% 29,8%
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Thank
you
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